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Bases Administrativas y Técnicas de Licitacion Etapa de Diagnostico del
Programa Red Mercados “Biobio exporta ingenieria: Fortalecimiento de
capacidades para mercados internacionales.” - 25REDME-306244

En los términos de referencia, en el punto 4 “Propuesta Econdmica”

Donde dice:

Debe decir:

N° NOMBRE ACTIVIDAD

1 |Reuniodn inicial

Aplicacidn de instrumento diagndstico

3 Encuentro grupal para validacidn de brechas

4 Presentacién del diagndstico y validacion

PLAN DE ACTIVIDADES PARA LA ETAPA DE DIAGNOSTICO

o

ACTIVIDAD

DESCRIPCION

PRESUPUESTO

Diagnostico

a empresas
Beneficiaria

s para
caracterizaci
on.

El objetivo de esta actividad es levantar informacion
relevante de las empresas beneficiarias en relacion
con el sector econdmico en donde se desarrollan,
caracterizar la oferta actual que poseen e identificar
las brechas preliminares. La metodologia para reunir
los antecedentes para esta actividad serd a través de
un instrumento de elaboracién propia que permita por
medio de la aplicacién de una entrevista personal;
conocer a las empresas beneficiarias y los servicios que
integran su cartera. Los costos asociados a esta
actividad corresponden a horas profesionales para su
desarrollo, costos de traslados y relacionados

$2.000.000

Validar y
definir el o
los
mercados
objetivos

Esta actividad se enfoca en la validacidn y priorizacion
de los mercados de destino para la oferta integral de
la red, destinando recursos especificamente a
financiar estudios de diagndstico y analisis de mercado
internacional. El resultado esperado es la definicidn
clara de los mercados de destino y la confirmacién de
la viabilidad de la implementacién de estrategias
colaborativas en ellos.

$1.000.000




Disefiar una
hoja de ruta

para
implementa
r y lograr

exportar los
servicios a

El objetivo final de la etapa diagndstico es la entrega y
validacién de una hoja de ruta. Esta actividad consiste
en disefar un plan de accién estratégico y secuencial
para la etapa de desarrollo, traduciendo los hallazgos
del diagndstico (actividad 1) y la validacién de
mercados (actividad 2) en pasos concretos. La hoja de
ruta debe enfocarse en proveer los conocimientos y
requerimientos para implementar procesos de
comercializacién hacia y en los mercados de destino.
Esto incluye la planificacion de estrategias especificas
para:

e Superacion de Brechas: Establecer planes para
desarrollar las competencias comerciales y de
vinculacion y obtener los lineamientos basicos para
comprender los requisitos de internacionalizacion.
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$1.000.000

los
mercados . . , . - .
. ¢ Posicionamiento Estratégico: Definir las acciones

definidos. . e
necesarias para fortalecer la visibilidad de la red y
asegurar su entrada en los mercados validados.
¢ Planificacion Anual: Detallar la planificacion del
desarrollo para el primer afo, asegurando que las
empresas puedan transformar su potencial en una
oferta exportadora efectiva.

Total $4.000.0000.-




